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Warum die Japaner Bad Ems nicht kaufen diirfen
oder Burgenkauf auf Japanisch

e

Die Marksburg als Verkaufsschlager in Japan: Flinke Geschaftsleute lieBen sich diese ,heiBe Angelegenheit” nicht entgehen. Die Kaffeetasse ziert auf der einen Seite die

Marksburg vom Rhein und erst, wenn heiBer Kaffee eingeschenkt wird, erscheint auf der anderen Seite die Burg Maruoka.

Von Detlef Oster, Bad Ems

enn hin und wieder der Beginn einer

Story mit einem Film vergleichbar ist,
dann ist es diese. Da sitzen frih morgens
— der Hausmeister hat gerade das Kreis-
haus flr die ganz ,frihen” Mitarbeiter ge-
offnet — schon vier kleine Manner vor der
Tdr der Wirtschaftsforderungs-Gesell-
schaft im vierten Stock. Etwas unauf-
gerdumt, zerfahrene Haare, upausge-
schlafen. Alle im blauen Anzug, auch
einheitliche Krawatte, Aktenkdfferchen,
Fotoapparat und Videokamera. Japaner.

Die frihmorgendliche doch Uberaus fried-
liche ,Invasion" auf der Insel Silberau in
Bad Ems nimmt mit langen Erklarungen
der Entschuldigung ihre Fortsetzung. Man
habe auf Anraten der Deutschen Zentrale
fur Tourismus in Tokio unbedingt mit
der  Wirtschaftsforderungs-Gesellschaft

Rhein-Lahn (WFG) sprechen missen und
sei spontan in den Jet gesprungen. Das
bedeutende Projekt, das man vorschlagen
werde, rechtfertige aber diesen Uberfall.
Und als freundliche Geste und Geschenk
zugleich werden Visitenkarten verteilt, mit
einer leichten 30-Grad-Verbeugung. Eine
Geste Ubrigens, die Japaner sehr ernst
nehmen, die sie als Entré betrachten fur
das ErschlieBen einer zunachst fremden
Person. Mit Freude registrieren die vier
Herren, daB das deutsche Gegenuber
Kartchen in japanischer Schrift verteilt. Der
,Chef* der vier Herren ist immer noch
nicht ganz auszumachen, Bescheidenheit
ist Trumpf. Doch jetzt hebt einer von ihnen
an zur offiziellen BegriBung. . .

Derlei nette Umgangsformen, von denen
auch wir Europder das eine oder andere
durchaus kopieren dirften, kdnnten weit-
aus umfassender beschrieben werden.
Der japanische Redner — er stellt sich
vor als Prasident der Button Corporation

Foto: Rhein-Lahn-Kreis

Tokio — heiBt Fumio Ogawa, lachelt ver-
bindlich und meint, daB die WFG ja schon
mal eine Burg an den Mann — sprich
Japaner — gebracht hatte. Er wolle nun
auch eine erwerben. Der quirlig wirkende
Président spielt dabei auf die Burg Katz an,
die im vergangenen Jahr an einen japani-
schen Geschaftsmann zur Errichtung
eines Luxushotels mit Restaurants und
Café verkauft wurde, das aber nur mit der
Hilfe der WFG, denn Burgbesitzer ist die
noch junge Gesellschaft (leider) nicht.

Herr Ogawa erhdlt die scherzhafte Ant-
wort, daB sich dieses gerade gut treffe. Im
Kreis gebe es eine Burg, die noch einen
neuen Herrn suche. (Die Rede war dabei
von der Schaumburg bei Dietz, die aber
inzwischen den Eigentimer gewechselt
hat. Auch dort sollen Hotellerie und
Gastronomie einziehen). Was dann folgt,
darf getrost als ,Herumdrucksen® be-
zeichnet werden. Immer wieder nimmt der
Prasident Anlauf. Obwohl den Japanern
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bei wirtschaftlichen Aktivitaten sehr leicht
.No problem" von den Lippen geht — es
gibt eines, ein Problem. Die japanischen
Interessenten wollen namlich diese Burg
mitnehmen. Ja, abbauen, verschiffen und
mitnehmen. Man bendtige sie fir den Mit-
telpunkt eines zuklnftigen Deutschen
Dorfes auf Okinawa.

Solch' weitreichende Fragen Uberbrickt
man erst einmal, um weitere Informationen
zu bekommen, denkt die deutsche Seite
bei inzwischen dampfendem Kaffee und
flink annulierten Tagesterminen. Wieso
eigentlich Okinawa? Einfache Erklarung:
Vor Uber 100 Jahren retteten dort Japaner
schiffbriichige Friesen beim Kentern ihres
Schoners. Zum Dank dafir, daB sie die
groBen Deutschen retten durften, errichte-
ten sie — also die lebensrettenden Japa-
ner (!) — an dieser Stelle ein Denkmal, zu
dem sich ein Jahr spéater ein weiteres ge-
sellte. Letzteres brachte Kaiser Wilhelm I.
mit seinem Kanonenboot Cyclop dorthin
auf die Reise. 120 Zentner schwer steht es
heute noch eintrachtig neben der japa-
nischen Dankesbezeugung. Diese Har-
monie und ihre spannende Geschichte
wurde sogar 1881 in Leipzig als Buch ver-
legt und geistert noch heute durch den
Schulunterricht japanischer Klassen. Pro-
funde geschichtliche Kenntnisse, Tradi-
tionsbewuBtsein, Freundschaft zu den
Deutschen (hier ist insbesondere Goethe
gemeint) fihrten zum Vorhaben des Deut-
schen Dorfes, Ach ja und noch eines:
Gespdr flirs Geschaft.

Man muB namlich wissen, daB Okinawa so
etwas wie das Hawaii Asiens ist, eine
Drehscheibe des Tourismus. Japaner und
Koreaner tummeln sich hier an stidseehaf-
ten Stranden. Klar, daB , Mister President”
schon eine Marketing-Konzeption vorle-
gen konnte. Auch Montagen, wie das
deutsche Dorf einmal aussehen soll. Ware
da nur nicht das Problem mit der Burg. In
Stade seien sie auch schon bei einem
Besuch gewesen. Dort sei damals der
Schoner ausgelaufen. Die Resonanz in
der Tagespresse habe man als sehr
freundlich empfunden (Die Uberschrift
— aber nur flr Insider: , Freundschaft mit
Japan — aber die Altstadt bleibt hier!")

Dann die Blitzidee — ausnahmsweise von
der deutschen Seite. Wieso eigentlich ab-
bauen und mitnehmen? Nachbauen heift
die Devise. Das schlieBlich hatten die Ja-
paner ja schon sattsam bewiesen, wobei
japanische Kopien durchaus besser gera-
ten kénnen als fremdlandische Originale?
Was folgt? Die Herren springen auf, Ge-
sichter strahlen. Diese ,good idea" musse
man gleich mit Tokio und Okinawa bespre-
chen. Was folgt, sind Telefonate, Fax-Akti-
vitat, erregtes Getuschel und die Nachricht
davon, daB man auch in Japan diese Idee
gutheiBen kénnte. Man habe inzwischen
akzeptieren missen, daB ein deutsches
Denkmal bei noch so guter Absicht nicht
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mitgenommen werden konne, Klar, daB fur
dieses Vorhaben dann nur die Marksburg
in Braubach in Frage komme. (Dazu muB
der Leser wissen, daB die WFG im vergan-
genen Jahr die erste deutsch-japanische
Burgenpartnerschaft — zwischen Marks-
burg und der Burg Maruoka — anbahnte.
Und damit hatte eigentlich alles ange-
fangen...)

Die Fahrt von Bad Ems nach Braubach
geht inmitten herbstlicher Stimmung
schnell vonstatten. SchlieBlich wollen die
Japaner die Burg auch einmal sehen, an-
fassen, fotografieren. Doch die — als ob
sie es geahnt hatte — hdllt sich auf ihrem
Bergkegel in Nebel. Als dann die Sonne
durchbricht, verschlagt es Ogawa und
Company die Sprache: ,Die ist sehr
groB", meinen die Herren. Nach einer Be-
sichtigung wird wieder telefoniert und
gefaxt. Und diesmal kommt das obligato-
rische ,No problem”. Die bescheidene
Frage von deutscher Seite nach den Fi-
nanzen erlbrigt sich wohl, wird aber den-
noch gestellt. Fiir das Gesamtprojekt — so
heiBt es dann — stiinden rund 250 Millio-
nen zur Verfigung, D-Mark naturlich.

Inzwischen haben die Deutsche Burgen-
vereinigung, die ihren Sitz auf der Marks-
burg hat und die japanischen Akteure den
Lizenzvertrag feierlich unterschrieben, der
Baubeginn des Dorfes steht bevor, die
Burg wird vermessen und soll zur Jahr-
tausendwende auf Okinawa thronen. Die
Bauphase selbst ist Bestandteil des Pro-
gramms im Deutschen Dorf, das auch Ma-
gnet fir Schulklassen und Bildungsreisen
werden soll. Angst vor der Kopie braucht
am Rhein niemand zu haben. Denn wer
die Japaner kennt, weiB, daf sie — wenn
sie erstmal eine Nachbildung gesehen ha-
ben — dann erst recht zum Original stre-
ben. Eine hervorragende Werbung flr tou-
ristische Zwecke also. Und das in einem
immer interessanter werdenden Markt.

Inzwischen bahnen sich weitere Geschéf-
te mit Japanern an. Uber die 1. deutsch-
japanische Burgenpartnerschaft entwik-
kelten sich Besuche japanischer Reise-
journalisten, hervorragende Kontakte zu
Japan Air Lines (JAL), Japan Travel
Bureau (JTB), Nippon ExpreB (auch als
Transportunternehmen fir die Burg-Stei-
ne) und zu japanischen Medien und Korre-
spondenten Uberhaupt. ,Technical visits®
stehen bei den Organisatoren hoch im
Kurs. Gut organisiert war auch eine erste
Fernseh-Hochzeit auf der Marksburg. Der
japanische Chanson-Star Kyoko Suizenji
gab dort vor dem Blrgermeister der Ver-
bandsgemeinde Braubach, Hans Dieter
ligner, ihrem Manager das Ja-Wort. Als
Trauzeuge fungierte Stadtburgermeister
Albert Doerschug. Weitere Hochzeiten
stehen nun auf dem (Pauschal-)Pro-
gramm, auch deutscher Wein vom Mittel-
rhein flieRt zunehmend nach Fernost; Fla-
schen-Etiketten mit Marksburg oder Lore-

ley — und was Lahnwein betrifft, mit der
Bezeichnung ,Goetheberg® — sind ge-
fragt.

Bei aller Kaufkraft, die die Herren (Damen
sind nur selten in diesem Geschéft anzu-
treffen) in inren Aktenkoffern mit sich her-
umtragen — sie wirken meist sehr zurlck-
haltend und bescheiden. Unzutreffend,
daB man nicht hinter ihre Stirn blicken
kénnte. Es dauert nur langer. Emotionalitat
ist zundchst genauso wenig gefragt wie
deutsches Handeschutteln. Wird zum 19-
Uhr-Essen eingeladen, ist klar, daB ein
Anliegen vorgebracht werden soll. Das
kommt dann auch — aber erst nach dem
Dessert, so etwa um 23 Uhr.

Die WFG, die fur den Rhein-Lahn-Kreis
seit etwa drei Jahren auch die Tourismus-
Werbung Ubernommen hat, registriert
(auch) in den Japanern nicht nur gern
gesehene Gaste, sondern auch willkom-
mene Investoren. Zur Zeit ist es einfach
so, daB fur die wirklich groBen Projekte
kaum deutsche Manager-Portemonnaies
gedffnet werden kénnen. Dabei hat sich
inzwischen auch das Reiseverhalten der
Japaner geéndert. Viele kommen jetzt zur
Zweit- oder Drittreise nach Europa, nicht
wenige méchten auch bisher unbekann-
tere Ziele erobern, beispielsweise auf
Goethes Spuren an der Lahn wandeln.
Immer mehr kommen auch als Individual-
touristen und steuern (natirlich mit her-
vorragendem Reisefiihrer in der Hand) das
Hotel der Wahl an. Dabei muB es nicht
immer — wie bisher bekannt — die ober-
ste Luxusklasse sein. Komfort ist gefragt,
doch auch Romantik.

Golfen — das wollen die Herren (dabei
sind dann aber auch Damen) aus Fernost
natlrlich auch gerne. Ein interessierter
Geschaftsmann wollte unbedingt einen
gut besuchten Golfplatz nahe der Kreis-
stadt erwerben. ,Unverkauflich, gehort
dem Staatsbad®, meldete die WFG nach
Japan. Und dann der Tip: Vielleicht kénnte
man einen neuen errichten? Auf die zag-
hafte Frage kam (k)eine Uberraschende
Antwort. Fax aus Tokio: ,Was kostet
Staatsbad?"

Nachtrag: Die Geister, die ich rief..., so
lieBe sich die Geschichte fortsetzen. Die
Japaner haben SpaB an unserer Region
gefunden. Ob wir nun (auf ferndstliche
Rechnung) einige Tonnen Felsgestein
nach Osaka fliegen (!) lassen oder bei der
Errichtung einer deutschen Béackerei und
Metzgerei (naturlich mit Stammpersonal
aus heimischen Betrieben) in groBer Fer-
ne helfen, monatlich steht inzwischen min-
destens ein Besuch ins Haus. Ein anstren-
gendes Geschéft, aufreibend zugleich, oft
sehr kompliziert und doch manchmal ganz
einfach. Nur eines muB man wissen: Ab-
machungen mit Japanern ziehen eines
nach sich: die unmittelbar folgende Um-
setzung in die Tat.



